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DARI KML SEAFOOD MENJADI KML FOOD



VISI

Menjadikan KML Food Sebagai Perusahaan 

Makanan Terpadu di Indonesia yang Paling 

Kompetitif

2020

KML FOOD sebagai KITCHEN of Indonesia

2030

KML FOOD sebagai ñWorld Class Food Companyò



ñBagaimana KML Food bisa membantu

untuk mensejahterakan orang banyak

dan KML Food mendapatkan bisnis dari

kegiatan tersebutò

FILOSOFI BISNIS 
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Kantor Pusat :

Jl. KIG Raya Selatan Kav. C-5, 

Kawasan Industri Gresik

Gresik 61121 ïIndonesia.

Telp: +62-31 3976 351   |  53, Fax: +62-31 3976 350

Email : kml@kmlseafood.com

www.kmlfood.com

Karyawan : ± 12000 Orang

Mitra Binaan : ± 600 UKM

Nelayan Binaan : ± 250.000 Nelayan

Penjualan ( Lebih dari 175 juta dolar US)

Sertifikat Proses Produksi :

HACCP Certified  |  ISO 22000  |  SAI Certified   |   BRC Certified

ACC Certified 

SOROT PERUSAHAAN



1. SBU Catching-Collecting (51 buah Kapal)

2. SBU Dried Anchovy (25 Unit sendiri & 10 Unit Mitra)

3. SBU Shrimp Processing (2 Unit)

4. SBU Fish and Chepalopods Processing (7 Unit)

5. SBU Crab meat Processing (2 Unit)

dengan didukung 21 Miniplant

6. SBU Fishball and Value Added Processing (3 Unit)

7. SBU Surimi Processing (3 Unit)

8. SBU Vegetable Processing (2 Unit)

9. SBU Distribution ïSales Domestik (2 Unit) 

dengan 15 Distribution Centre di Indonesia

10. SBU Microfinance (4 Cabang)

11. SBU By Product Processing (Pengembangan)

BISNIS KML FOOD HINGGA SAAT INI



Pemberdayaan  masyarakat Piramida bawah 

(Bottom of Pyramid ïBOP) sesuai dengan pemikiran 

pakar manajemen  C.K. Prahalad

Masyarakat Piramida bawah diberdayakan:

V Dibuat lebih produktif (Produsen yang potensial)

V Berpendapatan lebih baik dan lebih sejahtera

V Penciptaan lapangan kerja baru

VMengurangi kemiskinan

VMenjadi mempunyai daya beli yang baik (konsumen yang 

potensial)

V Ekonomi di daerah-daerah tumbuh dan berkembang

VMencegah urbanisasi ke kota

MODEL PEMBERDAYAAN KML FOOD



ü Menerapkan model Creative Partnership (kemitraan yang 

kreatif) dengan nelayan

ü Bagaimana nelayan bisa memasok bahan baku ke KML Food 

secara kontinyu, dalam volume yang banyak, kualitas yang 

memadai, harga yang kompetitif, pembayaran yang cepat, 

jangka panjang dan win-win solution

ü KML Food melakukan pembinaan, berupa:

ÁPembiayaan usaha (sebagai penjamin dan investasi)

ÁPembinaan usaha (manajemen, kualitas,keuangan, 

produksi, pengadaan dan pengembangan)

ü Mengembangkan komoditas seafood lainyang diperlukan

oleh KML Food sebagai upaya diversifikasi usaha

PEMBERDAYAAN BOP OLEH KML FOOD



1. Konsep baru Skala Usaha (Scalability)

Á Bisnis BOP ini Low Margin, High Volume, High 

return on Capital Business

Á Sangat sensitif terhadap volume dan skala usaha

2. Perspektif harga dan biaya

COST = PRICE - PROFIT bukan Price = Cost + 

Profit

3. Hybrid Technology

Kombinasi teknologi tepat guna, padat karya

dengan teknologi modern dan IT

Penerapan Inovasi Bisnis dalam Pemberdayaan BOP



Penerapan Inovasi Bisnis dalam Pemberdayaan BOP

4. International Standards dalam kualitas produk, safety, 

sustainability, traceability, ramah lingkungan

5. Membangun Ekosistem dan model bisnis yang sesuai: 

Á Creative Partnership

Á Nelayan-Supplier-Miniplant-Processing-

Distribution

6. Menerapkan praktek bisnis global melalui Inovasi, 

Knowledge Management, Entrepreneurship, Supply 

and Value Chain serta Marketing dan Branding

Penerapan Inovasi Bisnis dalam Pemberdayaan BOP



Saran Pengembangan Bisnis BOP Sektor Maritim

1. Pendekatan model klaster

2. Pemerintah sebagai Supporter bukan Player

(infrastruktur, regulasi, keamanan, Pembiayaan dan 

pembinaan)

3. Perbaikan Tata Niaga Perdagangan

4. Konsisten, tegas dan komitmen dalam pelaksanaan 

regulasi dan tidak tebang pilih

5. Perpaduan antara pemberdayaan BOP dengan bisnis

6. Adanya skema pembiayaan usaha yang murah, 

mudah, cepat dan tepat sasaran

7. Pendekatan pemberdayaan melalui ñGoal/ Need 

OrientedòbukanñProject Orientedò

Saran Pengembangan Bisnis BOP Sektor Maritim



Bagaimana KML Food menggerakkan

bisnisnya dan meningkatkan daya saingnya

melalui penerapan INOVASI, KNOWLEDGE 

MANAGEMENT dan ENTREPRENEURSHIP 

dalam persaingan bisnis global

PRAKTEK BISNIS KML FOOD



ÁModel bisnis

ÁDifferensiasi produk

ÁTeknologi Hybrid (Tepat Guna dan Modern)

ÁEmpowerment

ÁLocal sourcing for Global market

ÁAdded Value

ÁSustainability

ÁTraceability

INOVASI KML FOOD



ÁBenchmarking

ÁNetworking

ÁPartnership

ÁOutsourcing

ÁIndustrialization

ÁSupply and Value Chain

ÁMarketing & Branding

KNOWLEDGE MANAGEMENT KML FOOD



ÁBerani memulai dari nol (tanpa modal)

ÁJeli dalam melihat peluang bisnis

ÁPola berpikir dan pola bertindak yang berbeda

ÁBerpikir simple

ÁSelalu optimis, berpikir positif

ÁBerpikir kepepet, darurat, minoritas

ÁPantang menyerah dan berani ambil resiko

ÁKerja keras, cerdas, tuntas dan ikhlas (4AS)

Ádst

ENTREPRENEURSHIP KML FOOD



Ikan - Nelayan Rajungan - NelayanUdang - Tambak

Pasar Modern, 

Restauran & Hotel

ñKelas Desaò

ñKualitas Bintang & Kelas Metropolisò

BIDANG GARAPAN BISNIS KML FOOD 



DRIED SEAFOOD PRODUCT

The Baby anchovy (Chirimen) is a high 
nutrition food, rich especially in protein and 

natural calcium.
Excellent for Growth of Brain and Bone.

This product is well and hygienically 
prosessed by traditional system(sun drying) 

and modern system (drying machine)



FROZEN FISH

PRODUCTS


